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Especial Inteligencia Artificial

La inteligencia artificial 
también quiere ser artista
Más allá del célebre ChatGPT ya podemos usar otras muchas herramientas de inteligencia 
artificial que nos ayudan a fabricar imágenes, hacer presentaciones, crear vídeos y hasta doblaje 
de voz… Exploramos aquí las más curiosas.
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A dvertimos desde ya que no siempre la inte-
ligencia artificial (IA) es capaz de cumplir 
nuestros deseos. Cuando usamos algunas 

de las herramientas basadas en esta tecnología po-
demos llevarnos bastantes sorpresas sobre cómo 
interpretan nuestras ocurrencias. Quizá haya que 
ser algo pacientes con su desarrollo y evolución. 
Aun así, no paran de proliferar. Ahora que el gene-
rador de textos ChatGPT se ha colado en bastantes 
conversaciones cotidianas, queremos mostrar los 
nuevos límites de la IA con otras muchas aplicacio-
nes capaces de generar imágenes, contenidos pa-
ra publicidad, presentaciones, realidad aumentada, 
vídeos e incluso doblaje de voz. Así que ahora la in-
teligencia artificial también quiere ser artista.  

Gracias a Dall-E, por ejemplo, podemos crear una 
imagen de un osito de peluche que se desplaza so-
bre un patinete por el centro de Nueva York. O ima-
ginarnos cómo hubiera pintado Matisse a un robot 
humanoide jugando al ajedrez. Gracias a SlidesAI, 
podemos generar una serie de presentaciones a par-
tir de material en bruto. DeepDub.ai es capaz de do-
blar automáticamente la voz de un locutor a cual-
quier otro idioma o dialecto. Con Runway, los artis-
tas visuales pueden tirar del machine learning para 
crear animaciones y vídeos. Si queremos rizar el ri-
zo, Aug X Labs está especializada en crear conteni-
do de realidad aumentada también a golpe de clic. 

En el texto de apoyo que acompaña a este reporta-
je encontrarán las aplicaciones más interesantes. 

¿Es realmente inteligente? 
Ramón López de Mántaras, uno de los pioneros es-
pañoles de esta tecnología, explicaba en el anterior 
número de esta revista que, a su modo de entender, 
“la inteligencia artificial aún no había conseguido al-
go que pudiera ser considerado como inteligente”. 
Discrepa Gianluca Pereyra, cofundador Visor.ai, una 
plataforma de conversación automatizada: “En tec-
nología, la inteligencia se puede medir por la capa-
cidad de aumentar la eficiencia de un proceso/tra-
bajo de forma autónoma, la capacidad de interpre-
tar los resultados y una mejora constante sin inter-
vención humana. En realidad, esta capacidad de 
concluir y mejorar se produce a velocidades que el 
ser humano es humanamente incapaz de alcanzar”. 
Y recuerda al respecto cómo en este momento ya 
vemos competiciones de algoritmos de aprendiza-
je automático en la adquisición de conocimientos 
para completar determinadas tareas. “La IA bien pre-
parada hace las cosas increíblemente bien. Esta ca-
pacidad de autoaprendizaje a una velocidad inigua-
lable para el ser humano hace que esta tecnología 
sea innegablemente inteligente”, asegura. 

¿Llegará el momento en el que no sepamos distin-
guir si estamos ante un contenido (texto, imagen, 

Pagina de inicio de ChatGPT, de OpenAI. 
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presentación, voz…) realizado por 
un robot o por una persona? Tie-
ne la respuesta Pascual Parada, 
director académico y de innova-
ción de IEBS, primera escuela nativa di-
gital online en español: “Para contenido en texto, por 
la calidad alcanzada, es muy, muy difícil llegar a de-
tectar si un contenido ha sido generado por una IA 
o por una persona. En cuanto a contenido digital de 
tipo imagen, aún podemos detectar un porcentaje 
alto del contenido por fallos en ciertos elementos, 
aunque con las sucesivas versiones cada vez será 
más difícil hacerlo. En cuanto a la voz, la creación 
del tono y de las emociones aún están alejadas de 
la realidad y es fácil detectar la diferencia. Y por úl-
timo, el vídeo es el contenido donde la tecnología se 
encuentra en un estado más incipiente, y los resul-
tados generados por IA son fácilmente identifica-
bles”. Para el fundador de Visor.ai, ese momento en 
el que no sepamos distinguir entre esa autoría hu-
mana-máquina “ya está más que superado”. “Tene-
mos modelos de inteligencia artificial que producen 
imágenes y textos en los que todavía se nota la di-
ferencia, pero hay soluciones de mercado en las que 
se hace muy difícil, si no imposible, distinguir lo pro-
ducido por un robot frente a una persona”, asegura. 

El texto como protagonista 
Aunque podamos usar ya todas estas aplicaciones 
con diferentes -y muchas veces sorprendentes y su-
rrealistas resultados- los expertos coinciden en que 
el texto sigue siendo el protagonista. “El texto es la 
base de prácticamente toda la tecnología de inteli-
gencia artificial que nos rodea. Como tal, creo que 
las plataformas de generación de texto tendrán el 

futuro más pro-
metedor. El texto es y seguirá siendo la 

principal forma de comunicación, no so-
lo entre el usuario y la máquina, sino tam-

bién entre distintas máquinas”, recuerda Gianluca 
Pereyra, CEO de Visor.ai. Y nos pone como ejemplo 
un asistente virtual: cuando un usuario hace una 
pregunta, aunque sea por voz, existe un reconoci-
miento por texto, que marca la recopilación de men-
sajes e información entre los distintos sistemas. 
“Las distintas máquinas se comunican y seguirán 
comunicándose a través del texto e incluso nues-
tras peticiones de contenidos de estilo visual siguen 
estando vinculadas a nuestra descripción textual. 

Creo que esta dependencia del componente escri-
to dará lugar a avances más significativos en el ám-
bito de la generación de texto, lo que a su vez reper-
cutirá en todos los demás”, añade. 

Coindice en el diagnóstico Pascual Parada, para 
quien es inevitable pensar que la generación de tex-
to seguirá siendo el líder indiscutible en el corto y 
medio plazo. Sin embargo, en cuanto a plataformas 
de generación de imágenes, “Dall-e será sostenible 
en el tiempo por la fuerza que está tomando Open 

Dall-e genera imágenes nuevas,  
a veces surrealistas, a partir  
de instrucciones sencillas
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AI y su capacidad de evolucionar la herramienta”. 
También muestra su confianza en Runway y sus 
herramientas para la generación de vídeo. 

El papel de la conciencia 
En contra de lo que muchos pudieran pensar, toda-
vía falta bastante también para que estas herramien-
tas se popularicen. Según una reciente encuesta de 
Softonic, el 65% de los entrevistados no había utili-
zado ninguna aplicación de inteligencia artificial co-
mo ChatGPT. Desde esta compañía recuerdan que 
estos programas “no son tan inteligentes ni creati-
vos como los humanos”. Insisten en que, a pesar de 
sus impresionantes capacidades, estos programas 
carecen de conciencia, lo que es un “aspecto crucial 
del potencial de la inteligencia humana”. Explican 
también que la conciencia permite a los humanos 
pensar abstractamente, hacer juicios éticos y parti-
cipar en la resolución creativa de problemas que ac-
tualmente no son posibles para la IA. “Aunque la IA 
puede replicar ciertos aspectos de la creatividad hu-
mana, estos programas carecen de la habilidad úni-
ca de producir ideas realmente originales”, explican 
los responsables de realizar este estudio. 

No cabe mucha duda de que las oportunidades que 
ofrece la inteligencia artificial son casi infinitas y que 
éstas llevan mucho tiempo implementándose tam-
bién en muy distintos sectores industriales, antici-
pándose a averías, evitando las indeseables para-
das de producción… “Desde la atención al cliente, 
en la creación de contenidos o incluso en la inves-

tigación, la IA viene a optimizar muchos procesos 
que, hasta ahora, eran lentos, haciéndolos ágiles, 
eficaces y fáciles de usar”, destaca Pereyra. Pero el 
fundador de Visor.ai tampoco olvida los riesgos y 
se refiere a la otra cara de la moneda. “Especialmen-
te cuando hablamos de IA Generativa, que creo que 
es el gran foco de atención para el futuro, es nece-
sario prestar atención a la legitimidad de la informa-
ción que se crea”. Y plantea una discusión que po-
dría extrapolarse a otras muchas situaciones: “Si un 
ingeniero civil utiliza herramientas de inteligencia 
artificial para realizar parte de su trabajo, pero la in-
formación creada no es correcta, ¿de quién es la 
responsabilidad? Es necesario comprender en qué 

Recreación de la imagen de un robot creado por IA. 

Aplicación de generador de imágenes de IA de la firma Codelio. 
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medida la optimización de los procesos se contra-
pone al riesgo de error”. Y lanza una advertencia: 
“Confiar únicamente en estas soluciones para rea-
lizar el trabajo sin una mirada crítica puede condu-
cir a malos resultados. Todo se resume en cuánto 
poder ponemos en manos de las máquinas”. 

A vueltas con la regulación 
¿Estamos a tiempo de regular el uso de todas estas 
aplicaciones? Desde Softonic explican que las herra-
mientas de IA actuales son programas que depen-
den de datos y que aún no han aprendido a comple-
tar tareas de manera autónoma, lo que indica que 
aún hay tiempo para abordar los desafíos éticos y 
de seguridad asociados con esta tecnología emer-
gente. Para el director académico de IEBS, “en pri-
mer lugar será indispensable regular las acciones 
que siguen las empresas de IA a la hora de entrenar 
sus modelos para evitar los sesgos. Y en segundo 
lugar, habrá que regular de alguna forma la protec-
ción del contenido utilizado en el entrenamiento de 
una IA frente al contenido del resultado. Del mismo 
modo que un artista se inspira en otros para desa-
rrollar sus creaciones y no ser acusado de plagio, 
una IA tendrá que proceder bajo las mismas reglas”. 

Aquellos interesados en formarse en el uso de es-
tas aplicaciones tienen ya a su disposición una 

amplia variedad de cursos. Muchos de ellos son 
gratuitos, a través de plataformas online como 
Udemy. En su catálogo encontramos una quince-
na de propuestas, desde el básico Inteligencia Ar-
tificial para todo el mundo a otros más específicos 
que explican cómo gestionar el tiempo con ChatGPT 
y que nos invitan a usar el programa y la IA como 
asistente personal. 

El director académico de IEBS cree que “el riesgo 
de la tecnología IA Generativa es no hacer nada 
por comprenderla y adoptarla como una herramien-
ta más en pro de la productividad”. Añade Pascual 
Parada que “el otro riesgo es hacer cosas porque 
la tecnología lo permite sin detenernos a pensar si 
debemos o no hacerlo. Que algo se pueda hacer 
no significa que se deba hacer”. Y concluye: “Las 
oportunidades de la Inteligencia Artificial Genera-
tiva son innumerables, el único límite es nuestra 
imaginación”.

Con Runway, los artistas visuales 
pueden tirar del ‘machine learning’ 
para crear animaciones y vídeos

Gianluca Pereyra, consejero delegado y fundador 
de Visor.ai. 

Pascual Parada, director Académico y de Innovación 
en IEBS .Digital Schoo. 
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1. Chat GPT. Este mode-
lo de lenguaje natural de 
Open IA (Microsoft) es ca-
paz de generar respuestas 
a partir de preguntas y co-
mentarios de los usuarios, 
identificando el idioma, 
con información actuali-
zada hasta 2021. Analiza 
y comprende el contexto 
así como el tono de las 
conversaciones. Útil para 
servicio al cliente, la edu-
cación y el marketing. 

2. StyleGAN2. Desarro-
llada por NVIDIA, permite 
generar imágenes de alta 
calidad y resolución. Utili-
za técnicas de ‘deep lear-
ning’ y redes neuronales 
para crear imágenes rea-
listas y detalladas con 
una gran variedad de esti-
los y características per-
sonalizables. Ofrece nue-
vas posibilidades en áreas 
como el cine, la publici-
dad y la moda. 

3. Canva Magic Write. 
Con su capacidad para 
generar textos persua-
sivos y creati-
vos, 

Canva ha 
revolucionado la 

industria permitiendo a 
los diseñadores y creado-
res de contenido crear tí-
tulos, subtítulos y des-
cripciones atractivas para 
sus proyectos de manera 
más sencilla y sin tener 
que dedicar mucho tiem-
po en la redacción. 

4. DALL-E. También de-
sarrollada por OpenAI, utili-
za técnicas de ‘deep lear-
ning’ para generar imáge-
nes únicas a partir de des-
cripciones de texto. Es 
especialmente útil en áreas 
como la publicidad, el dise-
ño gráfico y la moda. 

5. Aug X Labs. Esta pla-
taforma de Mad Street 
Den permite a los usua-
rios crear contenido de 
realidad aumentada (AR) 
de forma rápida y fácil. 
Genera experiencias de 
AR personalizadas, como 
efectos visuales, anima-
ciones y juegos interacti-
vos. 

6. SlidesAI. Tie-
ne la capacidad de gene-
rar presentaciones de 
diapositivas de manera 
autónoma. Los usuarios 
pueden crear presenta-
ciones en minutos, utili-
zando la información que 
proporcionan en forma 
de texto y la plataforma 
se encarga de diseñar las 
diapositivas con el for-
mato, las imágenes y las 
gráficas correspondien-
tes. 

7. Copy.ai. Con esta he-
rramienta, los usuarios 
pueden crear ‘copies’ pa-
ra anuncios, correos elec-
trónicos, publicaciones 
en redes sociales y otros 
contenidos de marketing 
y publicidad en cuestión 
de minutos, utilizando 
una amplia variedad de 
plantillas y opciones de 
personalización. 

8. DeepDub.ai. Es muy 
útil para sincronizar y do-
blar automáticamente la 
voz de un locutor a cual-
quier idioma o dialecto, 
manteniendo el estilo, la 
entonación y la emoción 
originales. Con esta he-
rramienta, los usuarios 
pueden crear fácilmente 
doblajes de alta calidad 
para películas, series de 
televisión, vídeos de You-
Tube y otros contenidos 
de vídeo, en minutos. 

9. Jasper.ai. Esta he-
rramienta genera resú-
menes de texto automáti-
camente y tiene la capa-
cidad de identificar los 
puntos más relevantes 
del contenido original. 
Está revolucionando la 
industria creativa al per-
mitir a los escritores, pe-
riodistas y otros profesio-
nales que trabajan con 
texto, concentrarse en 
las tareas más importan-
tes y creativas. 

10. Runway ML. Por úl-
timo, está Runway ML, 
una plataforma de IA que 
permite a los diseñadores 
y artistas utilizar algorit-
mos de ‘machine lear-
ning’ para crear obras de 
arte y experiencias inte-
ractivas. Crea ilustracio-
nes y animaciones hasta 
modelos 3D y efectos vi-
suales.

ChatGPT y otras nueve aplicaciones de 
inteligencia artificial


